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Dependencia o Entidad: Financiera Nacional de Desarrollo Agropecuario, Rural, Forestal y Pesquero
ﬂ Naturaleza Juridica: Organismo Descentralizado
Cabeza de sector: Secretaria de Hacienda y Crédito Publico
Fecha de elaboracion: 25 de julio de 2017

Mision:

Pesarrollar al medio rural a través de financiamiento en primer y segundo piso para cualquier aclividad econdmica que se realice en poblaciones menores a 50,000 habitantes resullando en Ia mejora de su calidad de vida.

Vision:
los comprometemos a que la Financiera sea el principal colocador de crédilo en el medio rural de México, reconocidos por nuestros clientes como agiles, apasionados por el servicio y comprometidos con el
romunidad y de la institucién.

ito de cada proyecto, que resultan en la generacion de valor de 14

Objetivo Institucional:

- 1. Incrementar el saldo de financiamiento, mejorando las condiciones a los seclores de atencion en primer piso, segundo piso € inducido.

* 2. Incrementar Ja inversion en activos fijos para el seclor agroalimentario y rural,

+ 3. Incrementar la oferta financiera con especial énfasis en pequefios productores.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Difundir y promover los logros crediticios de la institucion asi como la cartera de servicios, a fin de ser utilizados como una herramienta de acercamiento, captacion de la atencion y persuasion hacia nuestros mercados meta.
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FND no tiene competencia directa, debido a que ofrece financiamiento | tar el 10% de | tacién d Jlient d |
1. | con una tasa preferencial para el sector primario y de una a un digito para | 'ncrementar el 10% de la captacion de nuevos clientes para coadyuvar con el

los pequeios productores, beneficiando con especial énfasis a las cumplimiento de la meta institucional.
mujeres.
MEDIOS ELECTRONICOS 29.020,00 ESTUDIOS | m 000
i . T~
MEDIOS IMPRESOS ) 22.804,00 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUGCION 5.944,00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS \ \ 4.640,00 TOTAL ! \ 62.408,00
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Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de %mﬂnmaonmozmm de la dependencia/entidad




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2017

Dependencia o Entidad: | Financiera Nacional de Desarrollo Agropecuario, Rural, Forestal y Pesquero

Fecha de elaboracion: 25 de julio de 2017

miles de pesos /
I.V.A. incluido

—uﬁmmcn:mmﬁo anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201: _

62.408,00|

ACUMULADO EN CAMPANAS:

CANVIEPANS
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62.408,00
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Nombre de la campana: Historias de Exito Televisoras 13.520,00
Version(es): Historia de Exito Rediodifusorae 15.500,00
Tema especifico y/o ventaja Fortalecer el financiamiento para mujeres productoras y pequefios productores Cine 0.00

competitiva: :
Meta a alcanzar: Incrementar el 10% de la captacion de nuevos clientes para coadyuvar con el Diarios Editados en el D.F. :22.804,00
cumplimiento de la meta institucional ) Diatios Editados enlos Estados 0.00

Objetivo de comunicacion: Difundir los logros de la institucion y promover la oferta crediticia que contribuyan al o ‘ P
! cumplimiento wm la meta _:mﬁcnazwﬁn q ¥ Diarios Editados en el Extranjero 0,00
Coemisor: Revistas 0,00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Medios Complementarios 4.640,00
T 25A 34, 35A44, 45A 64, 66 0 MAS ANOS Medios Digitales 0,00
oblacién objetivo: 7 -
NSE: C+, C, D+, D, E Pre-Estudios 0,00
Post-Estudios 0,00
Etapas . Disefio, Produccién, Preproduccion, Post-produccion y 5.944,00
ﬁ Vigencia de |la campafia: 1 11 de sepliembre de 2017 al 31 de diciembre de 2017 w,.cs_m:_o,.m? Slelerzisler 20 Bl ezirieniitg 240800
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